[bookmark: _gjdgxs]Занятие 3. Виды информационных сообщений в интернете
План занятия:
	Номер блока
	Продолжительность, мин
	Описание учебной работы

	1
	5
	Теоретический блок: виды информационных сообщений в интернете. 

	2
	15
	Демонстрация видео Собчак об ее участии в выборах президента в качестве кандидата наYoutube.
Практический разбор видео совместно с преподавателем.

	3
	20
	Групповая работа: разбор особенностей информационных сообщений Собчак об ее участии в выборах президента в качестве кандидата на других платформах.

	4
	5
	Подведение итогов исследования

	
	10
	перемена

	5
	20
	Групповая работа: оценка результативности сообщений. Поиск в открытом пространстве сообщений об обсуждении видео Собчак и ее постов об ее участии в выборах президента в качестве кандидата. 

	6
	5
	Подведение итогов исследования

	7
	15
	Особенности анализа информационных сообщений в интернете. Основные методы анализа информационных сообщений

	8
	5
	Итоговая рефлексия по занятию

	
	45+45
	



Блок 1. Теоретическая часть
Виды информации:
· По оригинальности (авторские/перепечатка)
· По форме (видео/текст/картинка/гиф/аудио/ссылка/хэштег/число)
· По приватности (открытая/закрытая)
· По масштабу (массовая/специальная/личная/секретная
· По значению: (Актуальная/Достоверная/Полезная)
· По истинности: (Истинная/Ложная).
· По источнику (соц сети/ мессенджеры/сми/тв/форумы/личная)
· По воздействию (мотивирующая/демотивирующая/нейтральная/внушающая)
· По доступности (доступная/ограничено доступная/не доступная)
· По полноте (полная/частичная/пустая)
· По ценности (высокая/средняя/низкая)

Блок 2. Демонстрация видео
	Платформа
	Ссылка на материал
	Тип материала

	Youtube
	https://www.youtube.com/watch?v=E7O6OcxDDFw
	Оригинальное видео

	Instagram 
	https://www.instagram.com/p/BaZP4iHhtWF/
	Запись с прикрепленным фото

	Vk.com
	https://vk.com/kandidatprotivvseh?w=wall-2688137_23112
	Запись с ссылкой на видео



Сначала преподаватель демонстрирует видео на Youtube. На примере видео объясняет к какому виду информации оно относится, отмечая каждую из особенностей.
•	По оригинальности (авторские/перепечатка) видео опубликовано на данном канале автором канала;
•	По форме (видео/текст/картинка/гиф/аудио/ссылка/хэштег/число) сообщение видеоформата;
•	По приватности (открытая/закрытая) видео доступно всем пользователям интернета;
•	По масштабу (массовая/специальная/личная/секретная) информация адресована всем пользователям интернета;
•	По значению: (Актуальная/Достоверная/Полезная) информация являлась актуальной на момент публикации, однако она относится к конкретному событию, привязанному к определенной дате;
•	По истинности: (Истинная/Ложная) информация опубликована СМИ, подтверждена участником видео;
•	По источнику (соц сети/ мессенджеры/сми/тв/форумы/личная) опубликовано видеохостингом YouTube, относящемуся к социальным сетям;
•	По воздействию (мотивирующая/демотивирующая/нейтральная/внушающая) автор призывает пользователей оказать ему поддержку и для этого приводит аргументы;
•	По доступности (доступная/ограничено доступная/не доступная) в сообщении используются понятные обще употребляемые слова;
•	По полноте (полная/частичная/пустая) сообщение несет смысловую нагрузку, логично по структуре и информативно;
•	По ценности (высокая/средняя/низкая) сообщение содержит информацию, представляющую ценность для большого количества пользователей.

Блок 3. Групповая работа. Разбор особенностей информационных сообщений Собчак об ее участии в выборах президента в качестве кандидата на других платформах

Учащимся предлагается провести самостоятельный анализ сообщений, опубликованных в Instagram и во Vk.com. 
Учащиеся должны заполнить аналогичную табличку по видам информации и объяснить свой выбор.
Работа проходит группами, деление на группы произвольное.
10 минут дается на изучение сообщения, его анализ и описание. Затем, в течение 10 минут учащиеся зачитывают свои ответы с объяснениями.

Блок 4. Подведение итогов
· Что установлено? 
· Какое мнение о сообщении сложилось? 
· На основании чего? Какая между ними разница? Чем она обусловлена?
· Почему одно сообщение отличается по видам на разных платформах?

Блок 5. Оценка результативности сообщения. Поиск в открытом пространстве сообщений.
Показатели результативности сообщения:
1. Количество лайков
2. Количество репостов
3. Количество комментариев
4. Количество просмотров
5. Соотношение лайков и дизлайков
6. Качественный отклик в комментариях к сообщению.

Опять открываем видео Собчак на YouTube и указываем на показатели результативности.
Затем открываем видеопародию на это сообщение, сделанное Иваном Ургантом https://www.youtube.com/watch?v=kskjmn59omw.
Просим учащихся самостоятельно оценить, какое из видео является более результативным.

Блок 6. Подведение итогов.
· Что установлено? 
· Какова результативность опубликованных сообщений? 
· Какое из сообщений оказалось наиболее результативным? Как вы думаете почему?

Блок 7. Теоретическая часть.

Форматы представления информации в Интернете:
· Текстовая информация (посты в социальных сетях, публикации в интернет-сми, комментарии пользователей)
· Изображения (фотографии, картинки, рисунки). Важно понимать, что картинки также могут содержать текст. Анализ такого текста сложнее, но все же возможен. Также к данной категории можно отнести и анимированные изображения в формате GIF.
· Аудиофайлы. 
· Видеофайлы. Данный тип является наиболее мультимедийно насыщенным, поскольку может включать в себя и текстовую информацию, и аудиоряд и визуальное сопровождение.

Особенности анализа сообщений в интернете

Анализ текста. Анализ текстовых сообщений может быть
· количественный – количество публикаций, их распространенность, количество репостов, количество однотипных публикаций, время размещения и периодичность; 
· качественный – что и как пишет автор, какую мысль хочет донести. 
Условно текст делится на 3 части. Введение, основная часть и заключение (или выводы). Сегодня подавляющее большинство публикаций, распространяемых в социальных сетях во введении пытаются быстро «зацепить» читателя, в основной части транслируют ему определенную мысль, а в конце «подсказывают», что ему нужно сделать. Чаще всего так выглядят рекламные тексты, и они не всегда опасны (если не продают запрещенные товары), но иногда такие же технологии используются для не самых хороших целей. 
При чтении сообщений и постов в социальных сетях стоит быть внимательными и всегда задавать себе вопрос: 
· что автор хотел сказать этим текстом? 
· какую мысль выразить и к чему подтолкнуть читателя?

Важным дополнением является правило выявления манипуляций в тексте: если Вы начинаете испытывать сильную эмоцию (жалость, злость, обиду, грусть, радость и др.), значит в тексте содержится манипуляция. Будьте бдительны в этом случае. По этому принципу часто строятся сообщения мошенников. 

Например:

[image: https://cs11.pikabu.ru/post_img/2019/05/10/8/og_og_1557494020299252575.jpg]

Такие сообщения часто используют мошенники для вымогания денег.

Вопрос к учащимся:
· Вы или Ваши знакомые получили подобные сообщения? 
· Можете привести примеры?
Количественный же анализ сообщений может осуществляться автоматически и дает представление об объемах распространения информации по той или иной теме, о человеке или событии, а также показывает вовлеченность аудитории в процесс обсуждения.

Анализ мультимедийных файлов, таких как видео, изображения или музыка – отдельная большая тема. Но вам стоит запомнить главные принципы:
· Всегда помните, что красивые и хорошо сделанные видео сами по себе не появляются. Кто-то потратил время и деньги на их создание, а, значит, преследует какую-то цель.
· Сначала думайте, проверяйте факты, а потом поддавайтесь эмоциям.

Блок 8. Итоговая рефлексия
· Что вы узнали сегодня?
· На какие вопросы нужно ответить, чтобы составить первое аналитическое представление о сообщении?
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