[bookmark: _gjdgxs]Занятие 6. Источники и каналы распространения информации
План занятия:
	Номер блока
	Продолжи-тельность, мин
	Описание учебной работы

	1
	20
	Теоретический блок. Лидеры мнений, инфлюэнсеры

	2
	10
	Практическая работа. Обсуждение какими способами информация распространяется 

	3
	15
	Теоретический блок. Источники и каналы распространения информации

	
	10
	Перерыв

	4
	10
	Теоретический блок. Противоправные действия, связанные с распространением сообщений

	5
	15
	Групповая работа. Алгоритм «Как отличить вбросы от серьезной информации»?

	6
	10
	Представление результатов. Выработка единого алгоритма

	7
	10
	Итоговая рефлексия

	
	45+45
	



Блок 1. Теоретический блок. Лидеры мнений, инфлюэнсеры.
Слово «инфлюенсер» пришло к нам от английского influence – влиять. Инфлюенсеры — это люди, к мнению которых прислушивается определённая аудитория. Чаще всего они взаимодействуют с этой аудиторией через социальные сети: Instagram, Facebook или YouTube.
Инфлюенсеры это уже не блоггеры, но ещё не селебрити. К их мнению прислушиваются, они популярны и очень занятые люди. В зависимости от вида социомедийной платформы, инфлюенсеры разделяются на такие типы:
Сетевик (networker) – такого инфлюенсера можно найти практически на всех существующих социальных платформах. Он узнаваемый и имеет огромнейший список контактов.
Специалист (opinion leader) – авторитетный в своей определённой области. Его выбору и мнению доверяет аудитория, и делиться информацией с другими потребителями социального контента. Такой инфлюенсер идеально подойдёт как представитель организации, компании, бренда.

Первооткрыватель (discoverer) – название соответствует действиям инфлюенсера. Первооткрыватель постоянно находиться в поиске новых фишок, трендов, открывает новые платформы и быстро становиться в центре внимания своей области.
Распространитель (sharer) – главной функцией такого инфлюенсера является распространение информации разных интересных блоггеров и журналистов через специализированные веб-журналы. Таким образом усиливается влияние сообщений.
Пользователь (user) – представляет среднестатистических покупателей и клиентов. Если сравнивать Пользователя с Сетевиком, то у последних конечно намного больше контактов, но от этого Пользователи не становятся менее влиятельными.
Смотрим видеоролик канала РБК “Кто такие инфлюенсеры и зачем они нужны”
https://www.youtube.com/watch?v=Gw-nNNFB5K8 
Обсуждаем:
1. Кто такие инфлюэнсеры?
2. Почему они влиятельны? На кого и как они влияют?
3. В чем заключен их капитал с точки зрения рынка?
4. Кто и как использует этот капитал?
5. В ролике встречаются термины – бренд, целевая аудитория. Что они означают?
6. Что такое “лояльная и вовлеченная целевая аудитория”?
7. В чем ошибка неудачливых зрителей музыкального фестиваля на Багамах? Что нужно было предпринять, чтобы не оказаться обманутым?
Знаменитости и лидеры мнений в сети
Вопросы: Кто они? Чем отличаются друг от друга?
1. Знаменитости  в сети. Мы следим за их аккаунтами потому, что … (знаем их благодаря телевизору, прессе, они прославились не в интернете, интернет – еще один канал продвижения информации о них). Это  - известные актеры, певцы, политики и проч.
2. Лидеры мнений в сети (opinion leader) - как правило, являются экспертами (подлинными или иногда мнимыми) в какой-либо области. К их мнению прислушиваются, с ним считаются другие люди (довольно много людей). Например, Джейми Оливер – шеф-повар, телеведущий – лидер мнений в сфере здорового питания.
Задание: приведите свои примеры

Блок 2. Практическая работа. Обсуждение какими способами информация распространяется в интернет.
Способы распространения информации
В системе передачи данных различают 3 направления: это передача от человека к человеку, от человека к компьютеру и от компьютера к компьютеру.

· Internet -газеты и информационные порталы;
· Internet -радиостанции и Internet -телеканалы;
· Internet -сайты;
· форумы;
· гостевые книги;
· электронная почта;
· сервера новостей;
· Что еще? Найти способы и средства распространения информации в интернет.


Блок 3. Теория: Источники и каналы распространения информации
Информационный повод - событие, действие, или иная активность пользователя социальных сетей или лидера общественного мнения, а также СМИ, ставшее причиной активного обсуждения.
Информационный вброс - информационный повод, обладающий признаками искусственного распространения, т.е. помещаемый (вбрасываемый) в информационное пространство и искусственно популяризируемый с определенной заранее установленной целью. При анализе информационных поводов важно учитывать количественные показатели распространения информации и уметь оценивать источники распространения.
[image: ]

Рис. 1 Графическое представление распространения информации
При количественном анализе распространения информации стоит помнить, что среднестатистическая новость имеет свойство постепенно утрачивать популярность, СМИ постепенно перестают о ней писать, а потому ее график будет выглядеть затухающим (рис. 1)
А если новость специально делают популярной, ее график будет иметь два и более почти одинаковых пиков количества сообщений (рис. 2).
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Рис. 2. Графическое представление управляемого распространения информации. 
Другим важным признаком вброса является соотношение оригинальных сообщений и всех (включая репосты и перепечатки). Чем разница больше, тем выше вероятность, что вы имеете дело с информационным вбросом (рис.3).
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Рис. 3. Графическое представление информационного вброса 
Необходимо оценивать источник информации. Крупные средства массовой информации всегда дорожат своей репутацией и стараются проверять информацию, а вот обычный пользователь или пранкер* никакой ответственности ни перед кем не несет.
Примечание: *Примечание (от пранк – телефонное хулиганство, телефонный розыгрыш, соответственно, пранкер – человек, который осуществляет телефонные разыгрыши, но эти розыгрыши могут быть опасны и перерастать в хулиганство).

Блок 4. Теоретический блок. Противоправные действия, связанные с распространением сообщений
1. Ответственность за распространение недостоверной общественно значимой информации
Распространение недостоверной общественно значимой информации. В данном направлении ответственность несут только официально зарегистрированные средства массовой информации. Для пользователей социальных сетей ответственность не предусмотрена. Важность данного решения государственной власти состоит в том, что такая ответственность повышает качество работы средств массовой информации, побуждая их проверять то, что они публикуют.

2. Заведомо ложное сообщение об акте терроризма.
Задание: 
1.Читаем сообщение в сети - Подросток предстанет перед судом за заведомо ложное сообщение об акте терроризма - https://bgtrk.ru/news/society/168169/ 
Обсуждаем:
1. Что совершил подросток?
2. Какое наказание за это преступление предусмотрено?
3. Какой ущерб и кому был нанесен в результате действий подростка?
2. Преподаватель демонстрирует на экране новостное сообщение:
Из новостей:
“Студенту колледжа предъявлено обвинение в совершении преступлений, предусмотренных статьей 207 УК РФ (заведомо ложное сообщение об акте терроризма) и пунктом "а" части 1 статьи 213 УК РФ (хулиганство).
Следствием было установлено, что обвиняемый принимал участие в сетевой игре, условия которой были размещены на сайте в интернете. Согласно правилам игры необходимо было разместить муляж взрывного устройства около одного из административных зданий города, за что было обещано денежное вознаграждение. Студент изготовил муляж взрывного устройства и разместил его около входа в административное здание.”
Обсуждаем:
1. Что совершил подросток?
2. Какое наказание за это преступление предусмотрено?
3. Какой ущерб и кому был нанесен в результате действий подростка?
Комментарий: совершенно неважно, сделано ли заведомо ложное сообщение об акте терроризма ради шутки, игры, “просто не хотелось идти на контрольную” или “одноклассники попросили”. Каждый такой случай задействует большое количество сил сотрудников полиции, МЧС и скорой помощи, в то время как они вместо этого могли бы спасти чью-то жизнь. Данное преступление приравнивается к преступлению террористической направленности. А информация о привлечении к ответственности по такому делу остается в базах данных и может негативно сказаться при поступлении в военные университеты или при устройстве на работу в крупные компании.
[bookmark: _z3ohsoeics59]Блок 5. Групповая работа. Как отличить информационные вбросы от серьёзной информации? 

Учащиеся делятся на группы и каждая группа разрабатывает свой алгоритм анализа отличий вбросов  от информации. Преподаватель может предложить свой ход исследования:
1. Исследуем первоначальный источник появления информации, используя сервисы, рассмотренные ранее. Обращаем внимание на срок существования сайта, информацию о владельце сайта, срок действия сертификата и т.д. Информационные вбросы редко бывают чистой ложью, в основном они основаны на правде, но правда искажается настолько, что перестаёт быть таковой.
Пример. Лето 2020 года. Жара, засуха и связанные с этим многочисленные лесные пожары. Больница в райцентре, в которую привозят пострадавших от этих пожаров со всего района. Всего с ожогами различной степени тяжести лежит около десяти человек. Медсестра этой больницы, впечатлённая таким количеством ожоговых больных (первый раз столько на её практике), пишет в своём блоге: больница забита обгоревшими людьми, люди лежат в коридорах, на полу, буквально друг на друге, оказывать всем помощь нет возможности, кто-то тут же и умирает, ещё живые вперемешку с трупами… Народ читает, ужасается и начинает хаотично разносить этот вброс по блогам, приукрашивая всё новыми подробностями. 
В больницу выехала комиссия из Москвы. Обнаружила обычный быт обычной больницы, десяток ожоговых больных, получающих нормальное лечение и никакого намёка на описанные ужастики. Когда медсестру спросили: зачем вы это выдумали? — она ответила: «Хотела привлечь внимание к проблеме».
2. Исследуем характер распространения информации. Если очередное сообщение распространяется в соцсетях с десятков явно фейковых страниц, одним и тем же текстом, с одними и теми же ссылками — это явный признак вброса. 
3. Большинство информационных вбросов сопровождается откровенным давлением на эмоции. «Срочно!», «Максимальный репост!», «Читайте, пока не удалили!». Знакомые слоганы? Это — лакмусовая бумажка вбросов. 
К этому занятию преподаватель должен подготовить текущую информацию по вбросам, актуальную на данный момент времени. 
Пример. Через знакомых знакомых, приятелей и родственников уже в течение месяца доходит однотипная информация о том, что сентябрь планируется "жарким" месяцем. А именно то, что на 20 сентября намечен день "Х": введение очередных более строгих блокировок, ограничительных мер, жесточайшего "масочного режима" и т.д. Правда или вымысел?
[bookmark: _5xcio2pa6rbf]Блок 6. Представление результатов. Выработка единого алгоритма.
По результатам работы в группе учащиеся заполняют гугл-презентацию. На каждую группу идет по 1 слайду.
[bookmark: _jk803sjtdivn]Блок 7. Итоговая рефлексия.
Обсуждаем вопросы:
1. Что такое информационный повод, вброс?
2. Как можно описать график распространения новости? 
3. Какие могут быть противоправные действия, связанные с распространением информации?
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