Занятие 4. Фейкньюс, фейки, реклама
План занятия:
	Номер блока
	Продолжительность, мин
	Описание учебной работы

	1
	5
	Теоретический блок: что такое фейкньюс, фейки.

	2
	20
	Практическая работа – смотрим видео с разоблачениями фейковых новостей. Обсуждаем в каких случаях появляются фейковые новости, кем и для чего они распространяются

	3
	10
	Групповая работа. Разрабатываем алгоритм проверки новости на фейк.

	4
	10
	Презентация алгоритма проверки новостей на фейк 

	
	10
	перемена

	5
	5
	Теоретический блок: реклама в интернете

	6
	10
	Задание: выявляем рекламные блоки

	7
	10
	Теоретический блок: скрытая реклама

	8
	20
	Групповое исследование: найти по 3 примера скрытой рекламы (из инстаграм, на ютуб, из фильмов)

	9
	5
	Итоговая рефлексия по занятию

	
	45+45
	




Блок 1. Теоретический блок
Фейк в интернете – это фальшивка, подделка: новость, которая неправдоподобна; аккаунт человека в соцсети, которого на самом деле не существует; смонтированный видеоролик и т.п. На самом примитивном бытовом уровне встречаются фейки-подделки известных брендов, производящих фирменную одежду, обувь и другую продукцию. Созвучное название, где изменена всего одна буква, вводит потребителя в заблуждения, заставляя принимать подделку за товар надежного производителя. Спортивная обувь “Adibas”, костюмы “Puna”, подделки продукции известных косметических брендов служат самыми типичными примерами товаров-фейков.
Цель производителей подобной продукции очень проста. Получение прибыли, которая возникает за счет роста продаж поддельной продукции, принимаемой покупателем по ошибке за известную марку.

В интернет фейки запускаются со следующими целями:
· посещение чужих страниц и присутствие в соцсетях инкогнито;
· продвижение какого-либо товара или услуги в соцсетях, накрутка лайков, комментариев и т.п.;
· дезинформация, фальшивые новостные сообщения;
· фейковый профиль знаменитости для накрутки подписчиков;
· создание “видимости” движений на сайтах, в форумах, комментариях;
· мошенничество в Интернете: “липовая” продажа или покупка товаров и услуг;
· психологические проблемы создателей: представление себя как другого героя.

Особенности фейкового аккаунта:
· Существует недавно.
· Может прикрываться известной личностью.
· Анкета заполнена не полностью, нет индивидуальности.
· Странное имя (часто к нему добавляется продвигаемый товар или услуга).
· Мало фотографий.
· Спам на стене.
· Человек может редко заходить на страницу.
Для создания фейков в интернете есть множество причин. Поэтому вам нужно научиться отличать правду от вымысла. Имеет смысл проверять правильность ссылки, по которой предлагается пройти — некоторые из них очень похожи на адреса популярных сайтов;

Блок 2. Практичесекая работа.
Учащиеся смотрят видео https://www.youtube.com/watch?v=vRQr3Iv1X8w продолжительностью 6.58. 
Анализируем само видео (отвечаем на вопросы кто сделал видео?, можно ли доверять создателю видео? Сколько лайков, дизлайков? Анализируем комментарии к видео. Затем обсуждаем и отвечаем на вопросы в каких случаях появляются фейковые новости?, кем и для чего они распространяются?

Блок 3. Групповая работа. Разработка алгоритма проверки информации на фейк.
Для проверки фейкового аккаунта в социальной сети анализируем следующие параметры:
· дата создания страницы;
· наличие/отсутствие личных фотографий владельца. Вместо них загружены картинки из сети или чужие снимки;
· дата загрузки изображений. Если снимки помещены пользователем на страницу в течение короткого промежутка времени, то это ложный профиль (снимки известных людей тоже являются признаком фальшивой страницы);
· количество записей на стене, их отсутствие или одна запись рекламного характера;
· лента изобилует приглашениями и игровыми постами от других пользователей.
· отсутствие снимков и информации о пользователе.


Блок 4. Презентация алгоритма проверки новостей на фейк.
Учащиеся демонстрируют свои разработки в виде презентации. Обсуждаем пункты алгоритма и выводим общий алгоритм проверки новости на фейк.

Блок 5. Теоретический блок. Реклама в интернете. 

Обсуждение:
1. Что такое реклама?
2. В чем польза рекламы? (для производителей, продавцов и потребителей)?
3. Как проявляется негативное воздействие рекламы?
4. Какие виды интернет-рекламы вам известны?

Блок 6. Задание

Выявляем рекламные блоки на страницах сайтов.
Сайты: rbc.ru, kommersant.ru, yandex.ru
Можно смотреть на основной странице и на страницах конкретных статей.

Вопрос:
1. На основании каких признаков мы выявили рекламные блоки?
(примерный ответ: расположение – часто справа, вверху, внизу, изображение+текст, анимированное изображение, видеоролик, информация о цене, скидках…)

Вопрос: как можем защититься от рекламы?
Примерные ответы: 
· игнорирование, многие пользователи не замечают рекламу, не смотрят в те области сайта, где реклама традиционно располагается.
· Настройка браузера на блокировку рекламы (например - https://firefox-downloads.ru/blokirovka-reklamy-v-brauzere-mozilla-firefox.html)

Блок 7. Теоретический блок. Скрытая реклама

[bookmark: _gjdgxs]Скрытая реклама, в соответствии с ФЗ "О рекламе" от 13.03.2006 N 38-ФЗ - один из видов ненадлежащей рекламы. Использование в радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродукции, а также в иной продукции и распространение иными способами рекламы, которая оказывает не осознаваемое потребителем воздействие на его восприятие, в т.ч. путем использования специальных видеовставок (двойной звукозаписи и иными способами.

Виды скрытой рекламы:	
· Отзывы и комментарии
· Обзорные «независимые» статьи и посты в блогах
· Рекомендательный маркетинг
· Личные «инструкции» к пользованию

Главный эффект такого подхода — люди должны думать, что они сами догадались и приняли решение о покупке.

Функции скрытой рекламы:
· формировать у потребителя запоминание марки и логотипа компании;
· формировать антирекламу для конкурента;
· организовать потребность в товарах ранее не используемых.

Каналы распространения скрытой рекламы
1. Визуальный;
2. Разговорный;
3. Через использование/практическое применение.

Блок 8. Групповое исследование.
Учащиеся произвольно разбиваются на группы.
С помощью сети интернет они должны найти по 3 примера скрытой рекламы (из инстаграм,  на ютуб,  из фильмов). 

Ответить на вопрос: как можно распознать скрытую рекламу?

Блок 9. Итоговая рефлексия:
· Что нового вы сегодня узнали?
· Как вы считаете, законно ли использование скрытой рекламы?
Нужно ли наказывать за фейки в интернете и почему?
